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1. INTRODUGAO




1.1. OBJECTIVO

Este Manual tem como objectivo
estabelecer e consolidar a
identidade visual de BORbA e de
seu Municipio, garantindo a
unicidade no processo
comunicativo da entidade.

Mais que um conjunto de sinais e
normas graficas, ele é de
extrema importancia para
reforcar a sua imagem junto das

audiéncias.

Para atingirmos este objectivo é
essencial a participacdo de todos
0s envolvidos e os seus parceiros
a fim de garantir que os padrdes
aqui definidos sejam aplicados
em toda e qualquer
manifestacado visual da
Instituicdo/cidade, de forma
correcta e coerente.

Em caso de duvidas, sugestdes
ou ocorréncia de necessidades
Nndo previstas neste Manual,
consultar a Camara Municipal de
Borba, que é neste caso
responsavel pela criacdo e
manutencdo da Identidade
Visual da Municipio.



1.2. PROCESSO CRIATIVO

Do ‘b’ de Borba,
nasce Borba
por inteiro!



1.2. PROCESSO CRIATIVO
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1.2. PROCESSO CRIATIVO

A raiz conceptual tem como base a
suposta origem ou lenda da palavra
BORDbA, o Barbo na fonte do
Castelo.

Esta iconografia, esta presente no
Brasdo da Cidade, no logotipo
anterior, e devera continuar a ter
destaque nesta nova imagem.



1.2. PROCESSO CRIATIVO

|

O icone minimalista ilustra uma
talha de barro, alusivo a nossa
historia, patrimonio e industria do
VINHO. Um objecto mais artistico
e tradicional.

E fundamental a nossa ligacdo ao
Vinho e obrigatdrio explorar este
potencial.

O vinho € o nosso principal "Brand
Value" Herddmos este bem.

E umas das oito sub-regides
vitivinicolas demarcadas (DOP

Alentejo).

Em BORDbA nasce a primeira
Adega Cooperativa do Alentejo e
uma das primeiras do pais.

A nossa economia e a propria
arquitectura estdo ligadas ao
vinho.

Em qualquer zona do pais, Borba
é sinénimo de vinho (bom vinho).

Fazer as 11.

Quer queiramos ou nao,
BORDbA, mais que tudo
é VINHO!



2. NORMAS DE UTILIZAGAO



2.1. COMO UTILIZAR?

BORDbA
|

Versao principal.
BORbA como um todo.

BORbA como MARCA.
BORDbA Cidade.
BORDbA Cultural.
BORDA Turistica...

BORDbA

Municipio

l

Em casos pontuais, mais
institucionais, utilizar com
assinatura (Camara Municipal e
Assembleia Municipal).



2.1. COMO UTILIZAR?

BORDA

BORDA

Em casos excepcionais e
aplicagdes muito especificas,
apenas os Técnicos de Design do
Municipio podem utilizar este tipo
de solugao.



2.2. PROPORCAO

BORDA

5mm

5mm

BORDA

Municipio



2.3. AREA DE PROTEGAO

ré

Area de Protecdo.

Em torno do logotipo deve
existir uma area de protecdo,
limpa, onde nao podera ser
colocado qualquer outro
elemento grafico (logotipo,

ré

.

pictograma, etc..

21



2.4. ESCALA DE REDUGOES

... BORDA

. BORDA

o BORDA

comn. DORDA

tsomm  BORDA



2.5.COR

Cco R 127
M 99 G1

Y76 B 31
K 50

Pantone Coated 202 C
Pantone Coated 202 U

HEX#7F011

c7 R 238
M12 G 223
Y 28 B 193
KO

Pantone 155 C
Pantone 155 U

HEX#EDEOB8P

co R 204
M 20 G163
Y 60 B 82
K20

Pantone 4024 C
Pantone 7555 U

HEX#CCA352

A Cor Ouro, so sera utilizada nos
pictogramas (ver pags. 44, 45,
L6 e 47).



2.5.COR

BORDO (VERMELHO VINHO):

E a cor do Vinho, faz referéncia
ao tom de vermelho-escuro
associado a cor dos vinhos da
regiao de Bordeéus.

Diferente do vermelho vibrante,
que pode sinalizar perigo ou
impulsividade, o vermelho vinho
(ou bordd) comunica uma
ambigao controlada. Ele é
frequentemente relacionado a
forca de vontade e maturidade.

Demonstra uma presenca firme,
sem ser agressivo visualmente. E
a cor da determinacao, de
lideranca e poder.

O Bordo carrega elegancia,
profundidade e autoconfianca.

Nao é sobre chamar atencao. E
sobre deixar marca.



2.5.COR

O BEGE:

O bege é muito mais do que
uma cor neutra, promove a
sensacao de conforto e
aconchego, é a cor da
serenidade e estabilidade.

E uma cor que nos envolve numa
atmosfera de bem-estar. Torna
os lugares tranquilos e
acolhedores.

A cor bege proporciona uma
sensacao de seguranca
emocional, pode fazer-nos sentir
mais tranquilos, equilibrados e
confiantes.

Ajuda a afastar a ansiedade e o
stresse.

O bege esta ligado a natureza, a
terra, areia e madeira. Esses
elementos passam a ideia de
estabilidade e segurancga.
Também simboliza a limpeza e

pureza.



2.5.COR

O DOURADO

(a utilizar nos pictogramas que
acompanham o logotipo, ver
Pags. 44, 45,46 e 47):

Psicologicamente, é visto como
a cor da sabedoria, da qualidade
e riqueza, 0 que sugere que um
produto ou servico é exclusivo.

O ouro é a cor da vitoria, do

sucesso, realizacdo e triunfo.

No nivel superior, esta € uma cor
associada a ideais mais elevados,
sabedoria, compreensao e
iluminacao. Ela inspira
conhecimento, espiritualidade e
uma profunda compreensao de
simesmo e da alma.

Esta ligada a energia do sol.

Fisiologicamente, pode induzir
grandes sentimentos de
felicidade e alegria.

O Ouro, provavelmente, é o bem
mais valioso em todo o mundo.



2.5.COR

BORDA

BORDbA

Cor principal.

Sempre que possivel utilizar
estas cores (ver percentagens e
caracteristicas na pag. 23).



2.5.COR

BORDbA

BORDbA

Cores Alternativas.

Por questdes estéticas e
técnicas, e em alternativa,
também podemos utilizar o
logotipo a preto e a branco.

BORDA

Em casos excepcionais e
aplicagdes muito especificas
(p. ex.: viaturas), apenas os
Técnicos de Design do
Municipio podem utilizar o
logotipo com outras cores.



2.5. COR (Fundos Escuros)

BORbA

BORbA

Em alternativa (como referido na pag. 28),
podemos utilizar o logotipo a branco.



2.5. COR (Fundos Claros)

BORbA

BORbA

BORDbA

BORbA

Em alternativa (como referido ma pag. 28),
podemos utilizar o logotipo a preto.



2.6. TIPOGRAFIA

Tipografia (Logotipo e

Grafismos):
Aconchego

Tipografia (Documentos

Oficiais):
MANROPE

ACONCHEGO Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&

ACONCHEGO semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789(.,:;)S$%&

ACONCHEGO Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&

ACONCHEGO Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&

MANROPE Extra Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&

MANROPE semibold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&

MANROPE Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789(.,:;)S%&

MANRORPE Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789(.,:;)$%&



2.7. APOIOS/DIMENSOES

BORbA

30 mm




2.7. APOIOS/DIMENSOES

BORbA

40 mm




2.7. APOIOS/DIMENSOES

BORbA

50 mm




2.7. APOIOS/DIMENSOES

BORbA

70 mm




APOIO:

ORGANIZACAO:




2.8. APLICAGGES PROIBIDAS

BORDA
X

NAO distorcer o Logotipo

bA

X

NAO colocar o Logotipo entre
duas cores

X

NAO adulterar as cores do
Logotipo

BORbA

NAO utilizar perspectivas
ou outros filtros

BORPA
X

NAO mudar os elementos de sitio

RDA
X

NAO encobrir o Logotipo

NAO utilizar cores de fundo
semelhantes as do Logotipo
(tém de fazer contraste)

N

X

NAO utilizar orientagdes ndo
contempladas



2.9. COMPORTAMENTO
EM IMAGENS




2.9. COMPORTAMENTO
EM IMAGENS
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2.9. COMPORTAMENTO
EM IMAGENS




2.9. COMPORTAMENTO
EM IMAGENS




2.9. COMPORTAMENTO
EM IMAGENS




3. ICONOGRAFIA




3.1. PICTOGRAMAS

O logotipo podera ser
acompanhado por alguns
pictogramas em certos suportes,
de forma a reforcar a identidade
visual. Quando necessario poderao
ser criados mais pictogramas.

PATRIMONIO
HISTORICO

VINHO e
PRODUTOS
REGIONAIS

MARMORE e
PATRIMONIO
INDUSTRIAL

HOSPITALIDADE
SABER RECEBER
CULTURA POPULAR

PATRIMONIO
MILITAR

A ORIGEM
OU LENDA?

|
¢
]
Q
1



3.2. DISPOSIGAO GRAFICA

Opgao 1.

Opc¢ao 2.

Composicao
a uma cor.




3.3. EXEMPLOS DE APLICAQGES

Devido a quantidade de documentos

oficiais (alguns limitados ao nivel visual),

segue apenas um layout meramente

exemplificativo do que podera ser

estacionario.

BORbA

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat

nonproident, suntin culpaquiofficiadeserunt mollitanimid estlaborum.”

“Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem accusantium doloremque
laudantium, totam rem aperiam, eaque ipsa quae ab illo ir

architecto beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsar

aspernatur aut odit aut fugit, sed quia consequuntur ¢

voluptatem sequi nesciunt. Neque porro quisquam est, ¢

amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non numaquar

labore et dolore magnam aliquam quaerat voluptatem

nostrum exercitationem ullam corporis suscipit laborio

consequatur? Quis autem vel eum iure reprehenderit qui

molestiae consequatur, velillum quidoloremeum fugiate

BORbA

Praga da Republica
7150-249 Borba

Telef: +351 268 891 630
geral@cm-borba.pt

Praca daRe
www.em-borbapt | [f] 1 (@) 1 WD 1 APP 7150-249 Borba I F

r®

B © @ are

j ctt

TAXA PAGA
PoRTUGAL

CONTRATO 619890




3.3. EXEMPLOS DE APLICAQGES




BORDA
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